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HE PUNTANO
Al GENITORI

Importante presenza

di verde sull’imballaggio,
un colore che induce a
pensare che si tratti di un
ALIMENTO NATURALE e
quindi SANO.

La presenza di
— VITAMINE e di SALI

~ _“FW MINERALI, sottoli-

T &= e neata dai pittogrammi
e 3
(gg e m&ﬂljﬂ convince i genitori ad

WIP o acquistare questo pro-

dotto molto zuccherato con
la COSCIENZA TRANQUILLA,
sebbene un’alimentazione va-
riata ed equilibrata non abbia
bisogno di aggiunte artificiali.
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Ulteriori informazioni nelle inchieste

dell’Associazione Consumatrici e

Consumatori della Svizzera Italiana (ACSI) pubblicate

sul periodico «La borsa della spesa» (PDF online scaricabile dal sito).

acsi.ch - sezione La borsa della Spesa - Archivio

Merendine bocciate | Un’analisi nutrizionale comparativa degli spuntini
preconfezionati (BdS 6. 2013).

Televisione e bambini, la cattiva abbuffata é servita! | Un’analisi della
pubblicita di cibo spazzatura durante i programmi televisivi destinati ai
bambini in Svizzera - Progetto Kiwi (BdS 5. 2012).

L’arte di conquistare i bambini | Un’analisi degli alimenti per bambini proposti
nei supermercati (BdS 7. 2011).

Dolciumi per bambini con azocoloranti | Un’analisi comparativa dei piu diffusi
dolciumi per bambini (BdS 5. 2010).

Cereali troppo zuccherati! | Un’analisi nutrizionale comparativa dei cereali per
bambini (BdS 7. 2008).
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